L a internacionalitzacio
de I'Asian Pop
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L a sessio d’avul

Actualitat

La internacionalitzacid dels mitjans
— L’exit dels continguts ‘pop’

« Segona onada (Corea)

* Tercera onada?

— L’etapa dels canals
Una web 2.0 diferent
Propera sessio

:

=
=
b

oones ilpal

© Daniladrid :i;;’géles | j@panmedia.futurasia.net "



La internacionalitzacié | Marc teoric
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Japan Pop | Anime
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La internacionalitzacio | Asia

» L’animacio va ser la primera en fer el
salt, no només a Europa I als Estats
Units, sind també al I'Asia
— El mercat clandesti ha estat sempre

Important tant a la Xina com a Corea del
Sud
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.‘ » El Japo va exportar els anys 90 &!
| hardware necessari per al consum de

les noves formes culturals. A I'Asia
tambe va exportar eI software




La internacionalitzacio | J-Pop

* Una particularitat de la cultura popular
de masses contemporania és el
creuament d’expressions culturals
— A I'anime hi trobem histories que vénen

del manga, musica pop i veus d’'actors |
actrius de dorama (I de cantants)

* El cami que obre I'anime el segueixen
primer el |-pop, despres el j-horror |
mes recentment el j-drama
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La internacionalitzacio | Asian Pop

* Molts dels patrons de comercialitzacio
de la cultura de masses al Japo s’han
repetit a diferents paisos

— El fenomen aidoru o I'explotacio dels
grups exclusivament de nois o noies

(també el mandopop) no te escala

c
:_g_  El furor de J-pop, el k-pop o el cantopop
=
+  global sind continental



La internacionalitzacio | J-Pop
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La internacionalitzacio | Asian Pop
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http://www.youtube.com/watch?v=HtJS32n6LNQ

La internacionalitzacio | Hallyu

» L'arribada de la cultura popular

japonesa (de forma massiva) a 'Asia
oriental a partir dels 80 €s la ‘primera
onada’ d’expansio cultural a la regio

e La segona onada (korean wave |
hallyu - 2H5 | 52571) s'inicia a partir de
I'emissio el 2002 de la serie Winter
Sonata (A=A Jt | Gyeoul Yeonga) al

Japo



La internacionalitzacio | Hallyu
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http://www.youtube.com/watch?v=Id2kYcAAzYM

La internacionalitzacio | Hallyu

Exportacions audiovisuals coreanes per
pais de destinacio (2009)
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La internacionalitzacio | Hallyu

» La korean wave confirma el proces

d’acostament cultural i de
bol-linitzacio en multipes direccions a
'Asia oriental i supera les tensions de
a historia recent

1 ®

tjans de cor

* Es crea un gran espai de mutua
comprensio cultural del qual gueda
exclosa una part del moén (no té un
abast global)
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La internacionalitzacid | Mdn sinic

 Ala ‘Gran Xina' hi ha tres grans
centres de produccio audiovisual:
Pequin (també Shanghai), Taipei i
Hong Kong
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La internacionalitzacid | Mon sinic

* Des dels anys 90 hi ha hagut una
relativa especialitzacio regional a
cada un dels «centres» de produccio,
al mateix temps gue una influencia
mutua

g » L'arribada de la televisio per satel-lit
e | el cable ha fet eixamplar I’area
=

d’influencia de cada pais

 Alguns han optat per politiqgues de
‘nroteccio’ dels béns cultural




La internacionalitzacio | Espais

Fluxos culturals al voltant de la RP Xina

Corea
del
Nord

Europa
Estats Units
America Llatina

N , L

N3
] i ’\',
e )
',,_l' o { ‘
r—

o =

i
Q)

@
=,

© DanwiVladrid Morales | japanmedia.futurasia.net



La internacionalitzacio | Televisio

* En el proces d’internacionalitzacio tant
la Xina com el Japo han posat emfasi
en els canals dirigits a audiencies no
Xineses/japoneses

 La radiodifusio internacional
(international broadcasting) és una

part important de la diplomacia publica
(public diplomacy) de molts paisos



La internacionalitzacio | Televisio

» Diversos governs, alguns recentment,
han entrat en una «batalla» mediatica
per la difusio d'informacio
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La internacionalitzacio | Televisio

CCTV9 ara | Xina | 2000
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La internacionalitzacio | Televisio
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La internacionalitzacio | Televisio

NHK World | Japo | 1996
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Propera sessio

* Dilluns 30 de maig

— Comencarem el Bloc |ll de I'assignatura
« Parlarem de la informacio a la xarxa

* Introduirem conceptes relacionats amb les
TIC

— Comentarem de forma critica les lectures
previstes
« Cal haver llegit els textos abans de venir a
classe
— Abans del dia 26 (dijous) cal entregar la
practica 2
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